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Online-Seminar - Mehr Wert verkaufen

UNSER ANSATZ

WIR DENKEN VON
INNEN NACH
AUSSEN.

Nur wer seine eigene Position kennt, kann
sich klar und tGiberzeugend im Markt
behaupten.

MARKT

Wo du dich klar und Uberzeugend behauptest.

AUFTRITT

Wie du es zeigst: Theke, Verpackung, Website, Social Media.

POSITION

Wer du bist, fUr wen du da bist und wofdr du stehst.

VON INNEN NACH AUSSEN -
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Teil 1- Was erfolgreiche Metzgereien anders machen

POSITIONIERUNG

EIN KONZEPT FI}R ALLEIST
EIN KONZEPT FUR NIEMANDEN!

Positionierung heift: bewusst entscheiden, flir wen du da bist und fiir wen
nicht. Vier Fragen bringen Klarheit.

Ein klares Bild deiner
Kund:innen

Wer genau kauft bei dir?

Klarheit, welche
Engpdsse der
Kund:innen du lésen
kannst

Welches Problem nimmst du
ihnen ab?

Warum kannst du
diese Engpdsse am
besten losen?

Was kannst nur du?

Wie fuhlen sich
Kund:innen nach dem
Kauf?

Welches Geflihl nehmen sie mit
nach Hause?
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DEIN:E WUNSCHKUND:IN

GEFUHLE SIND DER SCHLUSSEL

Menschen entscheiden mit
dem Bauch - und begrinden
mit dem Kopf.

Jeder Wert steht fur ein Gefuhl. Wer
die Werte seiner Kund:innen kennt,
spricht ihre Sprache.

Alle Werte mit ihrer Bedeutung findest du auf
den folgenden Seiten.

ERLEBEN

Abwechslung
Experimentierfreudig
Impulsivitét
Kreativitat Mut

Selbstbestimmung

Autonomie

Individualismus

Neues, Freiheit, Spannung
Erlebnissuchend
Extravaganz Freiheit
Innovation

Risikofreude

Rebellion

Spontanitat

VERBlNDEN Ndhe, Genuss, Geborgenheit
Ehrlichkeit Familie Fantasie Flexibilitat
Freundschaft Geborgenheit Genuss
Geselligkeit Heimat Herzlichkeit Humor
Kunst Leichtigkeit Natur Neugier Nostalgie
Offenheit Poesie Sicherheit Sinnlichkeit
Spa® Toleranz TrGumen Vertrauen

BEHAUPTEN

Durchsetzung Effizienz
Fleif® Hartndckigkeit

Ruhm Sieg Status

Leistung, Status, Anerkennung
Ehre Ehrgeiz Elite

Kampf Leistung Macht

ORDNEN Struktur, Verldsslichkeit, Qualitét
Askese Disziplin Funktionalitcit Gehorsamkeit
Gerechtigkeit Gesundheit Hygiene Logik
Moral Ordnung Pflicht Prézision Qualitat
Sauberkeit Sparsamkeit Tradition Treue

Verldsslichkeit



Teil 1- Dein:e Wunschkund:in

WERTELANDKARTE - 1/3

WERTE UND IHRE BEDEUTUNG

Abwechslung  ERLEBEN
Der Zustand oder die bewusste Gestaltung von Vielfalt, um
Monotonie und Langeweile im Alltag zu vermeiden.

Autonomie ERLEBEN
Der Zustand der Unabhdngigkeit, in dem ein Individuum frei
Uber das eigene Denken und Handeln bestimmen kann.

Erlebnissuchend ' ERLEBEN
Die Motivation, aktiv nach neuen, intensiven und anregenden
Erfahrungen auRerhalb der gewohnten Routine zu streben.

Experimentierfreudig ERLEBEN
Die Bereitschaft, neue Wege, Methoden und unkonventionelle
Ideen offen und ohne Angst vor Fehlern auszuprobieren.

Extravaganz ERLEBEN
Das bewusste Hervortreten durch auRergewodhnliches, oft
luxuridses oder auffdlliges Verhalten und Erscheinungsbild.

Freiheit ErLEBEN

Der Zustand, frei von unberechtigtem Zwang eigene
Entscheidungen zu treffen und das Leben nach eigenen
Vorstellungen zu gestalten.

Impulsivitat EerLEBEN
Die Neigung, spontan und unmittelbar auf innere oder dufiere
Reize zu reagieren, ohne die Folgen im Vorfeld abzuwdégen.

Individualismus  ERLEBEN

Eine Lebenseinstellung, die die Einzigartigkeit,
Selbstbestimmung und Rechte des einzelnen Menschen in
den Mittelpunkt stellt.

Innovation
Die Entwicklung und erfolgreiche Einfuhrung neuartiger Ideen,
Methoden oder Produkte, die einen spurbaren Fortschritt
schaffen.

ERLEBEN

Kreativitét ErLeBen
Die Fahigkeit, originelle, Uberraschende und wertvolle
Losungen, Werke oder Denkmuster hervorzubringen.

Mut ERLEBEN
Die Entschlossenheit, trotz Furcht, Ungewissheit oder Gefahr
beherzt und tatkraftig zu handeln.

Rebellion ERLEBEN

Der aktive, bewusste Widerstand gegen bestehende
Autoritéten, verkrustete Konventionen oder etablierte
Machtstrukturen.

Risikofreude  ERLEBEN

Die Bereitschaft, Unsicherheiten und mégliche Verluste fur die
Aussicht auf einen Uberdurchschnittlichen Erfolg in Kauf zu
nehmen.

Selbstbestimmung  erLeBeN
Das Recht und die Praxis, die eigene Lebensfuhrung
unabhdngig und eigenverantwortlich zu gestalten.

Spontanitéit  ERLEBEN
Das Handeln aus dem unmittelbaren Moment heraus, geleitet
von Intuition statt von starrer Vorplanung.

Durchsetzung

Die Entschlossenheit und Fahigkeit, eigene Interessen, Ziele
oder Vorstellungen auch gegen bestehende Widersténde
durchzubringen.

Effizienz

Das Streben nach einem optimalen Verhdltnis zwischen
eingesetzten Ressourcen und dem erzielten Ergebnis.

Ehre BEHAUPTEN

Das auf personlicher Integritdt, Respekt und gesellschaftlicher
Anerkennung beruhende moralische Ansehen einer Person.

Ehrgeiz BEHAUPTEN

Das ausgepragte Streben nach persénlichem Erfolg,
Weiterentwicklung und dem Erreichen anspruchsvoller Ziele.

Elite @IV

Eine Gruppe von Personen, die sich durch herausragende
Fahigkeiten, Leistungen oder Privilegien von der Allgemeinheit
abhebt.

Fleif

Die ausdauernde, gewissenhafte und unermudliche Hingabe
an eine Aufgabe oder Arbeit.

Hartnéackigkeit

Die beharrliche Ausdauer, ein Ziel auch bei Ruckschldgen und
langwierigen Hindernissen unverdndert weiterzuverfolgen.

Kampf BEHAUPTEN

Die aktive, energische Auseinandersetzung zur Uberwindung
von Widerst&inden oder zum Erringen eines entscheidenden
Vorteils.

Leistung BEHAUPTEN

Das messbare Resultat einer zielgerichteten geistigen oder
kérperlichen Anstrengung im Verhdltnis zum betriebenen
Aufwand.
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WERTELANDKARTE - 2/3

WERTE UND IHRE BEDEUTUNG

Macht

Das Vermodgen und der Einfluss, den eigenen Willen oder
eigene Absichten auch gegen Widerstdnde wirksam
durchzusetzen.

Ruhm

Die weitverbreitete gesellschaftliche Bewunderung und
Bekanntheit fur herausragende Taten, Leistungen oder
Talente.

sieg (IR

Das erfolgreiche Beenden und Gewinnen eines Wettkampfs,
einer Auseinandersetzung oder eines Konflikts.

Status

Die gesellschaftliche Stellung oder das Ansehen, das einer
Person im Geflge einer sozialen Hierarchie zugeschrieben
wird.

Ehrlichkeit

Die auf Aufrichtigkeit, Wahrhaftigkeit und Verl&sslichkeit
beruhende Grundhaltung im Denken, Sprechen und Handeln.

Fammilie

Ein enger sozialer Verbund von Menschen, die durch
Verwandtschaft oder tiefe Verbundenheit fUreinander
Farsorge tragen.

Fantasie

Die schopferische Fahigkeit des menschlichen Geistes,
Vorstellungen, Geschichten und Bilder jenseits der sichtbaren
Realitdt zu erzeugen.

Flexibilitat

Die Fahigkeit und Bereitschaft, sich schnell und
anpassungsfahig auf veranderte Umsténde oder neue
Anforderungen einzustellen.

Freundschaft

Eine auf gegenseitiger Zuneigung, Loyalitat, Vertrauen und
emotionaler Ndhe basierende zwischenmenschliche
Beziehung.

Geborgenheit

Ein tiefes Gefuhl von emotionaler Warme, Schutz und
existenzieller Sicherheit im vertrauten Umfeld.

Genuss

Das bewusste, freudige Erleben und Auskosten von
angenehmen Sinneswahrnehmungen oder Momenten.

Geselligkeit

Das Bedurfnis und die Freude daran, Zeit in Gesellschaft
anderer Menschen zu verbringen und gemeinschaftliche
Kontakte zu pflegen.

Heimat

Der Ort oder das soziale Umfeld, mit dem sich ein Mensch
durch Herkunft, Zugehdorigkeit und kulturelle Identitdt tief
verwurzelt fuhit.

Herzlichkeit

Ein offenes, warmherziges und aufrichtig wohlwollendes
Verhalten im Umgang mit Mitmenschen.

Humor

Die heitere Geisteshaltung, den Unzulanglichkeiten des Lebens

und des Alltags mit Schmunzeln und Gelassenheit zu
begegnen.

Kunst

Ein schopferischer menschlicher Ausdruck, der Ideen,
Empfindungen und asthetische Wahrnehmungen in
vielfaltigen Medien formt.

Leichtigkeit

Ein unbeschwerter, heiterer GemUtszustand, bei dem
Herausforderungen ohne inneren Druck bewdltigt werden.

Natur

Die ursprangliche, lebendige Umwelt in ihrer organischen
Vielfalt und inren naturgesetzlichen Zusammenhdngen.

Neugier -VERBINDEN

Das intrinsische Verlangen, Unbekanntes zu erkunden, neues
Wissen zu erwerben und Zusammenhdnge zu verstehen.

Nostalgie

Eine wehmutige, aber behagliche Sehnsucht nach
vergangenen Zeiten, friheren Erlebnissen oder vertrauten
Orten.

offenheit

Die aufgeschlossene und vorurteilsfreie Haltung gegenuber
neuen ldeen, fremden Menschen und unvertrauten
Situationen.

Poosie

Eine klangvolle und bildhafte Sprachkunst, die durch
Verdichtung tiefe Stimmungen und Emotionen transportiert.

Sicherheit

Der Zustand des Geschutztseins vor Gefahren,
unkalkulierbaren Risiken und existentiellen Bedrohungen.
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WERTELANDKARTE - 3/3

WERTE UND IHRE BEDEUTUNG

Sinnlichkeit

Die Fahigkeit zur intensiven Wahrnehmung der Welt durch die
kérperlichen Sinne sowie das Empfinden &sthetischer Reize.

Spat

Ein Zustand heiterer Freude, des Vergnugens und der
Unbeschwertheit bei einer Tatigkeit.

Toleranz

Die Haltung, abweichende Meinungen, Lebensweisen oder
Uberzeugungen anderer Menschen gelten zu lassen und zu
respektieren.

Tréumen

Das gedankliche Eintauchen in visiondre, phantasievolle oder
sehnsuchtsvolle Vorstellungen fernab der Realitét.

Vertrauen

Die feste innere Zuversicht in die Aufrichtigkeit, Redlichkeit und
Verl@sslichkeit einer anderen Person oder Institution.

Askese ORDNEN

Eine Lebenspraxis der strengen Selbstdisziplin, des freiwilligen
Verzichts und der MaRigung zur Erreichung innerer Klarheit
oder héherer Ideale.

Disziplin oRrDNEN

Die Fahigkeit zur bewussten Selbstbeherrschung und zum
konsequenten Verfolgen von Zielen ungeachtet innerer oder
Gulerer Widerstande.

Funktionalitét oronen
Die Eigenschaft einer Sache, ihren bestimmten Zweck optimal,
praktisch und fehlerfrei zu erfullen.

Gehorsamkeit oroNen
Die Bereitschaft, sich Vorgaben, Regeln oder den Anweisungen
einer anerkannten Autoritat willentlich unterzuordnen.

Gerechtigkeit oronen

Ein ethisches Grundprinzip, das jedem Menschen ein faires,
unparteiisches und angemessenes Mal? an Rechten und
Pflichten zuspricht.

Gesundheit orpNEN
Der Zustand vollsténdigen kérperlichen, geistigen und sozialen
Wohlbefindens sowie die Abwesenheit von Krankheit.

Hygiene oRDNEN

Die Gesamtheit aller MaRnahmen und Verhaltensweisen, die
der Gesunderhaltung und der Vermeidung von Infektionen
dienen.

Logik ORDNEN

Das rationale, methodische Denken, das auf schlissigen und
widerspruchsfreien Folgerungen aufbaut.

Moral ORDNEN

Die Gesamtheit von verbindlichen Werten und Normen, die
das sittliche Verhalten und das Zusammenleben einer
Gesellschaft leiten.

Ordnung ORDNEN
Ein strukturierter Zustand, in dem Dinge oder Abldufe nach
nachvollziehbaren Prinzipien und Systemen geregelt sind.

Pflicht orbNEN

Eine moralische, rechtliche oder selbstgewdhlite
Verbindlichkeit, der man sich gewissenhaft und verantwortlich
stellt.

Préizision orpNEN
Das Hochstmafd an Genauigkeit, Exaktheit und Sorgfalt bei der
Ausfuhrung einer Tatigkeit oder Messung.

Qualitéit oronen
Der Grad, zu dem ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine
Handlung festgelegte Anspriche und Erwartungen erfullt.

Sauberkeit oronen
Der Zustand von Reinheit, Hygiene und Schmutzfreiheit im
materiellen Umfeld.

Sparsamkeit ORDNEN
Der mafvolle, Uberlegte Umgang mit finanziellen oder
materiellen Ressourcen zur Vermeidung von Verschwendung.

Tradition oRrDNEN
Die Weitergabe und Bewahrung bewdhrter Bréuche, Rituale
und Uberzeugungen Uber Generationen hinweg.

Treue ORDNEN

Die unerschutterliche Loyalitét, Bestandigkeit und
Zuverlassigkeit gegenuber Mitmenschen, Werten oder
Pflichten.

Verléisslichkeit oronen
Die Eigenschaft, Vereinbarungen, Zusagen und Erwartungen
stets verbindlich und punktlich einzuhalten.
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KOMMUNIKATION

MENSCHEN LIEBEN EIN
+~WARUM?"

Die meisten erzdhlen, was sie verkaufen. Starke Marken beginnen beim
Warum — und arbeiten sich nach aulRen.

1- Warum? - Deine Uberzeugung

Warum machst du, was du tust? Der Antrieb, der dich morgens in die Wurstkiche bringt.

BEISPIEL

~Weil wir glauben, dass Lebensmittel wieder ehrlich und regional sein
missen.”

2 - Wie? — Deine Art, es zu tun

Was unterscheidet dich von allen anderen? Deine Arbeitsweise und deine Haltung.

BEISPIEL

Eigene Tierhaltung, kurze Wege, echtes Handwerk ohne Kompromisse.

3 - Was? - Deine Produkte

Das, was man kaufen kann. Wichtig — aber allein austauschbar.
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BUYER PERSONA

MACHDIREIN
BILD VON
DEINEN
KUNDIINNEN

Aus einer anonymen Zielgruppe wird
ein Mensch, den dein ganzes Team vor
Augen hat.

GRUNDLAGE

Werte

Was ist ihnen wichtig? Die Verortung auf der
Wertelandkarte.

Glaubenssdtze

Welche Uberzeugungen steuern ihre
Entscheidungen?

Engpdsse

Was macht ihnen das Leben gerade schwer?

Verhalten

Wo informieren sie sich, wie und wann kaufen sie
ein?

L Bilder und ausformulierte Charaktere — aus Stichpunkten wird eine

greifbare Person.
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BEISPIEL BUYER PERSONA

THOMAS, DER PREMIUM-GRILLER

,Das Leben ist zu kurz fiir schlechtes Fleisch.”

ALTER & SITUATION

42, verheiratet, 2 Kinder, Haus
mit Garten

SEINE WERTE

Sucht das besondere
Geschmackserlebnis.

BERUF & EINKOMMEN

IT-Leiter, viel Geld fir Hobbys

Will als ,Held am Grill” glanzen.

AUSRUSTUNG

Keramikgrill oder Smoker fur
Uber1.500 €

Probiert seltene Rassen und neue
Cuts.



Teil 1- Buyer Persona

BUYER PERSONA

THOMAS VERSTEHEN
OIS

~Fleischkonsum ist kein schnelles Essen, sondern ein Event, das
zelebriert werden muss.”

~Flr exzellente Qualitét zahle ich gerne einen Premium-Preis — aber ich
erwarte absolute Transparenz liber Herkunft und Haltung.”

~Ich wei oft mehr liber die Zubereitung spezieller Cuts als der
durchschnittliche Verkdufer hinter der Theke.”




Teil 1- Buyer Persona

BUYER PERSONA

(Verhcﬂten) <SO wird deine Metzgerei zur Mclrke>

Fehlende Sparringspartner

Niemand an der Theke fachsimpelt mit ihm Uber Kerntemperatur und Smoke-Ring.

Beschaffung spezieller Zuschnitte

Brisket, Flank Steak oder Onglet bekommt er beim Standard-Metzger nicht.

Zeitdruck unter der Woche

Am Wochenende soll Einkaufen Inspiration sein, keine Pflicht.




Teil 1- Buyer Persona

BUYER PERSONA

(quubenss&tze> (Engpﬁsse) (So wird deine Metzgerei zur Mque>

Informiert sich intensiv online

YouTube-Grillkandle, Instagram und spezielle Grill-Foren.

Féhrt 20 km fir Qualitét

Der Einkauf am Samstagmorgen ist schon Teil des Wochenend-Erlebnisses.

Kauft das Erlebnis als Bundle

Rubs, BBQ-Saucen, Craft-Bier, Premium-Grillkohle — alles rund ums Fleisch.




Teil 1- Buyer Persona

BUYER PERSONA

(kabenss&tze) (Engp&sse) (Verhalten)

DAS WARUM

~Wir veredeln ehrliches Handwerk fiir deine perfekten Momente am
Feuer.”

DIE LOSUNG SEINES ENGPASSES

Dry-Aged-Schrank als Blickfang — und statt ,Was darf's sein?” die Frage: ,Welche Kerntemperatur
peilst du heute an?”

DAS GEFUHL NACH DEM KAUF

Vorfreude — und die Sicherheit, am Grill Respekt zu ernten.
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ZEIT FURS MARKETING

Dir fehlt die Zeit im Marketing? Das
kénnten Griinde sein:

DIE 6 FALLEN
DER
VERZETTELUNG

Falsch

verstandene
Kund:innen-
orientierung

Jeden Sonderwunsch
erfullen wollen — und

dabei das eigene Profil
verlieren.

Zu starker
Pioniergeist

Standig Neues starten,

statt das Bestehende
richtig stark zu machen.

Unfahigkeit
loszulassen

Produkte behalten, die
kaum jemand kauft -

weil es ,schon immer”
SO war.

Angst vor
Nachfrage-
einbruch

Aus Sorge, Kund:innen
zu verlieren, bleibt alles
im Sortiment.

Vage Ziel-
vorstellung

Ohne klares Ziel wird
jede neue Idee zur
Ablenkung.

Interessenvielfalt

Partyservice, Imbiss,
Onlineshop, Catering —
alles gleichzeitig und
nichts richtig.
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PREIS

Deine Preise werden als zu hoch
wahrgenommen? Das ist eine Frage
der Kommunikation.

MYTHOS
MARKTPREIS

VORAUSSETZUNG FUR EINEN MARKTPREIS
MYTH 10S:

TRANSPARENZ e VERGLEICHBARKEIT

Das ist ein Mythos und das wollen wir auch nicht!

Wenn du klar weiRt, wer du bist und was du

LLL I A setzt du den Preis. | IR EY. [T
anderen tun.
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BEISPIEL - NEW YORK

DAS BROT FUR

60.

pro Laib Roggen-Sauerteigbrot

8-12$.......
fiir belegte Schnitten

Ein 6sterreichischer Bécker in New York.

Der Hype ist riesig.

1

m

£ 58

(A

KLAR GEWAHLTE LOCATION

SoHo

NUR EIN PRODUKT

Roggen-Sauerteigbrot

[ S
=
e
=
=
=
=

KLARES DESIGN

Modern, clean

KLARE ZIELGRUPPE

Wohlhabende GenieRer:innen



s

KUND:INNEN KAUFEN NICHT DAS BESTE
PRODUKT, SONDERN WAHLEN DAS
ANGEBOT, DAS SIEJe el (@' 3:4303,13, P




BLICK UBER DEN TELLERRAND

WAS MACHT DIE
GROSSEN KONZERNE
SO ERFOLGREICH?

Red Bull
JVerleiht Flugel”

\_ 4 Apple
,Think different”

Think different




Teil 1- Blick tiber den Tellerrand

RED BULL

~+VERLEIHT FLUGEL"

o Klares Bild der Kund:innen

Mude Menschen, die munter werden wollen — von Gamern bis Partygéngerinnen.

e Engpass lésen

Das Bedurfnis nach einem Energie-Kick.

Gefuihle als Schlussel

Verkauft wird nie das Getrédnk — sondern das Gefuhl.

o Keine Verzettelung

Keine Sdafte, keine Tees, kein Wasser. Gnadenlos simpel.
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APPLE

» THINK DIFFERENT"

o Starkes Warum

Aus Alltag wird etwas Besonderes. Das Produkt ist nur Mittel zum Zweck.

a Leicht zu verstehen

Gefuhl statt Technik: ,,1000 Songs in deiner Tasche” (erster iPod).

a Kein Konzept fiir alle

Kein 200-€-Laptop: nur Premium — ohne Angst vor Nachfrageeinbruch.

o Geflihl der Kund:innen

Stolz, kreativ, Teil einer Gemeinschaft: ein Statussymbol.

Think different;
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VON DEN GROSSEN LERNEN

4 LEKTIONEN
FUR DEINE

METZGEREI

Was Red Bull und Apple kénnen, kann
dein Betrieb im Kleinen auch.

Kein ,Bauchladen”

Du musst nicht alles anbieten und alle glucklich
machen.

Bewirb das Geflihl

~Applaus der Géaste beim Dinner”

~Gutes Gewissen dank hochwertiger
Erndhrung”

Keine Angst vor , Nein”

Wenn du Premium-Grillexpertin bist, ist es okay,
keine billigen Produkte anzubieten.

Die Geschichte hinter dem
Produkt

Warum stehst du nachts um 3 Uhr in der
WurstklUche?

~Weil wir glauben, dass Lebensmittel
wieder ehrlich und regional sein
miissen.”



AUS DER PRAXIS

WELCHE METZGEREIEN
SICHDASSCHON 2ZU
HERZEN GENOMMEN
HABEN

Der Ludwig

Vom Grundversorger zur

Kumpel & Keule
2| Neuerfindung des

4 Metzgerberufs

Genussmarke
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BEST PRACTICE

DER LUDWIG

Vom Grundversorger zur Genussmarke

Warum so stark? Der Ludwig verkauft nicht einfach Fleisch, sondern Genuss. Ein
Gesicht, echtes Wissen und eine eigene Markenwelt machen den Einkauf zum
Erlebnis.

Besonderheiten greifbar machen

Personal Branding

Content mit echtem Nutzen

DER

LUDWIG

Markenwelt statt reiner Laden: ,,Steakschaft”
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BEST PRACTICE

KUMPEL & KEULE

Neuerfindung des Metzgerberufs

Warum so stark? Kumpel & Keule macht das Handwerk sichtbar. Wer an der
Theke zuschaut, versteht, was gutes Fleisch ausmacht, und kauft mit gutem
Gefuhl.

Konsequentes ,,Nose to Kompromisslose
Tail“-Markenversprechen Haltungsphilosophie

e Die Theke als Schauplatz o Aufklérung

a Moderne, direkte Sprache

& KEULE

.

K UNDKEUN
r B KUMPELKEULE
B KUKBERLIN
WWW.KUMPELUNDKE!




TEIL 2

DIE BESTE MARKENUTZT
NICHTS, WENN SIE NICHT
GESEHEN WIRD!

o1 Der erste Eindruck 02 DeineCl

03 Verpackung 04 Website

05 Google 06 Social Media

07 Online-Shop 08 SEO & GEO

09 Newsletter 10 Google & Meta Ads
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DER ERSTE EINDRUCK

KUND:IINNEN SEHEN DEINEN AUFTRITT,
BEVOR SIE JEMALS EIN PRODUKT PROBIEREN.

| Y

KONTAKT 1 KONTAKT 2

KONTAKT 3 KONTAKT 4 ERST DANN

Verpackung Dein Produkt

Social Media Google Website

Alles, was du in deiner Kommunikation tust, muss deinen Der erste Eindruck setzt die Erwartung. Dein Produkt
Anspruch an Qualitat widerspiegeln. BBDEErOBE T .




Teil 2 - Sichtbarkeit

DEINE CI

EIN GESICHT
FUR ALLE
MEDIEN

Eingdngiges Logo
Feste Farben
Feste Schriften

Klar definiert fur eine einheitliche
Kommunikation Uber alle Medien.

Beispiel: Franken-Metzger Lindorfer

Logo

FRANKEN-METZGER
LINDORFER

FRANKEN—METZGER

LINDORFER
FRANKEN-METZGER
LINDORFER

Logo

FARBEN

Rot Blau Sand Weil’
#674130 #1325f #d9d4co HHFFS
SCHRIFTEN
Genuss 1mn MERRIWEATHER BOLD
Perfektion
Frankische Wurstspezialitaten KANIT
Metzgers Liebling ZIERSCHRIFT: MARYDALE



Teil 2- Deine CI

BEISPIEL LINDORFER

EINE Cl — UBERALL GLEICH

Grafikelemente

CGrafikelemente

Bildsprache - Produkte

Bildsprache Produkte

Bildsprache - Team

Bildsprache Team

Anwendungsbeispiele - Geschéaftsausstattung
Visitenkarten & Briefpapier

FRANKEN-METZGER

LINDORFER

Jacqueline Kohlschiitter
Geschaftsfuhrerin

~Gronvss in Perfekction®

Geschdftsausstattung

Bildsprache - Produktion

Bildsprache Produktion

Anwendungsbeispiele - Verpackung
Druck Dosen

EEHE Frénkische
+: Waurstspezialititen I
[ 5 eigner Herstellmg. FRANKEN-METZGER
= S
EE Frénkische
% Waurstspezialititen
o] P ,;5,1 Herstellng. FRANKEN-METZGER Hsiulsi{nachetr
o) adtwurs
prere——r LINDORFER

Frénkische
Waurstspezialititen
v s?ayw h‘arﬁ!ﬂ"‘\&.

Emp——

FRANKEN-METZGER

LINDORFER

Verpackung



Teil 2 - Sichtbarkeit

VERPACKUNG

DAS ERSTE
GEFUHL BEIM
KAUF

Das erste Gefuhl, das beim Kauf

entsteht, |6st die Verpackung aus.

Spare hier nicht - zeige,
welche Qualitét Kéufer:iinnen

erwarten konnen.

Metzgerei Luther

Fleischerei Kaliber

[ Katieber. )
o

>EM SCHWE!
ALz & PFEFFER

Metzgerei Meyer

Luftgetrocknete

CHTPS

AUS DEM SCHWEINERIS"
CHILI

Fleischerei Kaliber



Teil 2 - Sichtbarkeit

WEBSITE

DEIN
BASISLAGER

Zeige kurz, wer du bist, was du tust
und wo man dich findet.

Kl veréndert die Suche

Die Website verliert an Releva
pflege sie trotzdem: Hier holt sich die

Kl ihre Infos. Wer von ChatGPT
empfohlen werden will, braucht gute
Grunde.

bergano-schinken.de

AlgSupur  BERGANO-Sortiment  Echie Partnarschaft  Kontski  Motzgersi Mot
3 -

BERGANO
ALLGAUER SCHINKEN - IN FRISCHER BERGLUFT GEREIFT

Ertfohran Sia e Kundon n o Genusswot dor Barga. En uter Grund mets, K Dor Goschmack et an gowaltge Bargmaseiv, grine AIm-Krauterwiosen,

e Enkaut i em Fachgeschitt ‘wiczige Luflun tiflave Bergsesn, Er ot 5o herhattwie dis Mnachen i unsere
it n oo Stick steckt etvich Matrger.und Hanwarkskuns! i o
omraschan auch S s Untarmahmar im Lebansmitaiand,sver Metzgersl ocr
1 dor Fonkostoranche e Kuncen, Das Engeonis: Genus, Zutfedeniet und
Wetsrampioniing.

Grut Gots, ch bin Sebastian Moo, Metzgaresto s dom schonan Lindonbarg

Kennenlernen und probieren

81 e o Dt chut o4 Oown s i st e

Schinken, Salami und herzhafte Rohwiirste
[ ———r—

landmetzgerei-baus.de

Thr fri«inkiscl;er Landmetzger aus 'i!huiba

Deine Adresse fir frankische Speziaitaten, wertvolles Fieisch und einen aufmerksamen Catering:Service (i private und geschattiche Anlésse.

Familienbetrieb in der 6.
Generation

Anin wnd Marts Bous

“BAVANIA TOPF" V. SCHWEN

[ —

[re——

[r—— Wogame

Uns ist es wiehtig. .

Uns gibt
n

res Angebot unserer selbst hergestellten Wurst-
0



Teil 2 - Sichtbarkeit

Metzgerei Partheymuiller
4,6 4 (70) (D - Fleischerel

& Website % Route [] speichern M Teilen

. Anrufen
7
® Gedffnet - SchlieBt um 18:00 W
Freibad q
Q@  FlurstraBe 1, 96257 Redwitz an der Rodach Redw' o

der Rodach

¥, 09574 5083470

' p
Rezensionen
Rezensionen werden nicht Gberprift O

55 Google 2] () Infobel 2]

4,61‘5 70 Rezensionen 4,21‘5 11 Rezensionen

+ Rezension hinzufiigen

S

GOOGLE-UNTERNEHMENSPROFIL

HIER SCHAUEN KUND:NNEN ZUERST
NACH

Beispiel: Metzgerei Partheymiiller - 4,6 % bei 70 Bewertungen

1) Standort & Offnungszeiten

Hier informieren sich Kund:innen, wo du bist und wann du geéffnet hast. Halte die Angaben
aktuell.

2 | Bitte aktivum Bewertungen

Jede ehrliche Bewertung steigert das Vertrauen in deine Marke.

. Hochwertige Bilder

Gute Fotos von Laden, Theke und Produkten vermitteln deinen Qualitdtsanspruch.



Teil 2 - Sichtbarkeit

SOCIAL MEDIA

DER
DEIN 2\
APFEL

w I c H I I Gs I E s DER HOLZAPFEL Metzgerei Trautmann Burgstidter Beef | Gretenkord

1 1468 21.308 85 450 1774

(L)
TOOL FU R 1 e o

E c H I I OMLINESHOP - METZGEREI - & Metzgerel Trautmann Ehrliches Fleischerhandwerk mit Fokus auf
FLEISCHKAS'HEAVEN - KRASSESTE 'y Erlebnis-Grill-Catering & echte Tierwehl, Qualitdt und Geschmack

GRILLWURSTE - FITNESS FOOD - BARBECUE Handwerkskunst

GEMEINSCHAFT T

Zeige, was du tust — und warum.

Sei ehrlich, verletzlich und einfach du
selbst.

Fehler zugeben stdrkt das Vertrauen. 9 = | o _ - \
e TP i 7 5 VORSTELLUNGES!

E TEI=

p Gerade angeschaut ¥ g

Keine Werbung - sondern Infos, Tipps

und Blicke hinter die Kulissen.

xt\  DerHolzapfel Metzgerei Trautmann .y  Fleischerei Gretenkord
AFELN | 65.574 Follower - 1,6 Mio. Likes 1.468 Follower - 21.308 Likes S 450 Follower - 1.774 Likes




Teil 2 - Social Media

SOCIAL MEDIA IN DER PRAXIS

ECHTE EINBLICKE STATT WERBUNG

Blick hinter die Theke

Der Holzapfel

Wissen: Rind zerlegen

Metzgerei Trautmann

Das Warum: kurze Wege

Metzgerei Trautmann

FUnf Beispiele von TikTok: Infos, Tipps und Blicke
hinter die Kulissen.

Team: Wer steht hinter der Theke? Tipp: Grillhaxe-Tutorial

Fleischerei Gretenkord Fleischerei Gretenkord



TEIL 2 - NEUES KAPITEL

ONLINE-SHOP

Deine Chance, liber die Region hinaus zu wachsen.

DAS ERWARTET DICH

o Deine Reichweite ausbauen o Beispiel: Recks Bratwurstliebe

a Beispiel: Burgstdadter Beef ° Tipp: Das ,,Will haben“-Produkt




1- Reichweite

CZ - Beispiel qutwurstliebe)

(3 - Beispiel Burgstadter Beef)

(4 - Tipp: ~Will hqben"—Produkt)

ONLINE-SHOP

DEINE
REICHWEITE
AUSBAUEN

Verkaufe nicht nurin der
Region, sondern liberall, wo du
willst.

IN DER REGION

ONLINE IN DEUTSCHLAND & EUROPA

Kolleg:innen im Nachbarort Grof3e Unternehmen mit

sind deine Konkurrenz.

ABE

Du hast etwas, das die GroRen nicht haben? Dann ist das deine
Chance!

riesigen Budgets

sind jetzt deine Konkurrenz.

e Dubrauchstetwas, das dich deutschland- oder
® europaweit besonders macht.




m 2- Beispiel Bratwurstliebe C3 - Beispiel Burgstdadter Beef) (4 - Tipp: ,Will haben"-Produkt)

bratwurstliebe.de

Recks

bratwurst
Wliebe

Guhane Kuma Obarums

'DEIN SHOP FOR FRANKISCHE BRATWURST

FINDE DEINE! f
LIEBLINGSBRATWURST

ZUR BRATWURST

UNSERE LIEBLINGE

bratwurst ®liebe
ENTDECKE DEINE BRATWURSTLIEBE
T =3
v e
m
kreativ spezialititen pakete

DER WELTMEISTER JURGEN
RECK STELLT SICH VOR

MMMMM

Recks
bratwurst

Wliebe

ONLINE-SHOP - BEISPIEL

S RECKS BRATWURSTLIEBE

Der Shop fiir fréinkische Bratwurst vom Metzgerweltmeister

Klarer Fokus: nur Bratwurst

Ein Gesicht: Metzgerweltmeister Jirgen Reck

Ein Name, der ein Geflihl verkauft

Jede Sorte hat ihre eigene Farbe

bratwurstliebe.de 2



https://bratwurstliebe.de/

m (l . Reichweite) (2 - Beispiel Bratwurstliebe) 3 - Beispiel Burgstcdter Beef (4 - Tipp: ,Will haben"-Produkt)

BY LEICOMA STROH SCHWEIN WURST-DELIKATESSEN GRILLEPEZIALITATEN

ONLINE-SHOP - BEISPIEL

BURGSTADTER BEEF

by Fleischerei Gretenkord — Angus & Duroc aus Sachsen
n Eigene Marke fiir den Onlineshop

Besonderheit: Angus-Rind & Duroc-Strohschwein aus der
Region

a Vertrauen: Familienunternehmen seit 1903

o Mehr als Fleisch: Rezepte, Grillpakete, Kiithlversand

burgstaedter-beef.de 2

GESCHENKE

T

Y AGED RUMPSTEAKS.SPARE

A ML
NTS



https://burgstaedter-beef.de/

m (l o Reichweite) (2 - Beispiel Bratwurstliebe) C3 - Beispiel Burgstdadter Beef) 4 - Tipp: ,Will haben”-Produkt

ONLINE-SHOP - TIPP

ENTWICKLE EIN PRODUKT,
DAS DEN ,,WILLHABEN"-
EFFEKT AUSLOST.

Hier gelten wieder alle Regeln der Positionierung:

o Ein klares Bild deiner Kund:innen o Welchen Engpass Iost du?

e Warum kannst du das am besten? n Wie fiihlen sie sich nach dem Kauf?

Luftgetrocknete

CHTPS

AUS DEM SCHWEINERUZ®"




Teil 2 - Sichtbarkeit

<O. bio rindfleisch online kaufen >

Wo bekomme ich richtig gutes Bio-Rindfleisch?

SEO & GEO

GEFUNDEN

W E R D E N — Deine Metzgerei — wenn deine Website gute Griinde dafiir
liefert.

OHNE

WERBEKOSTEN

Optimiere deine Sichtbarkeit in o o

Suchmaschinen (SEO) und in KI-

. (6149, S s Technische Grundlagen Inhalte mit Mehrwert

ntworten . So wirst du

gefunden — Uberall. Mit Local SEO Vv Schnelle Ladezeiten Rund um die Suchbegriffe, die fur dich relevant sind:
zusdtzlich gezielt in deiner Region. v/ Mobile first (Bio-rinafieisch kauten ) (" crillpaket bestsllen )

v/ Verschllusselun
9 ( Metzgerei + dein Ort (Local SEO) )




Teil 2 - Sichtbarkeit

NEWSLETTER

DEINE
ADRESSEN.
DEINE INHALTE!

Erreiche deine Kund:iinnen direkt —

unabhdngig von Online-Plattformen.

bratwurstliebe.de

5EURO
GUTSCHEIN

SICHERN!

ZUM NEWSLETTER ANMELDEN
UND SPAREN.

Jetzt zum bratwurstliebe.de Newsletter anmelden!

Melde dich an und erfahre alles (iber Franken und die Bratwurst
Als kleines Dankeschon fiir deine Anmeldung erhiltst du einen Einkaufsgutschein im

Wert von § Euro

Zum Newsletter anmelden und 5 Euro sichern

5 EURO RABATT

Melde dich jetzt zu unserem Newsletter an
und sichere dir deinen 5§ Euro Gutschein!

A

Beispiel: Bratwurstliebe und Burgstédter Beef belohnen die Anmeldung mit einem 5-€-Gutschein.

SOCIAL MEDIA

Die Plattform entscheidet, wer deinen

Beitrag sieht.

NEWSLETTER

Deine Nachricht landet direkt im
Postfach.




Teil 2 - Werbeanzeigen

Suche: ,metzger onlineshop”

Go g|€ metzger onlineshop X & moQ
KI-Modus ~ Alle  Bilder KurzeVideos Videos News Web Mehr - Suchfilter -
Schwarzwald Mein Metzger Bayerische
© Ost, 90491 Niirnberg & Genauen Standort verwenden : Gesponserte Produkte :

Gesponserte Ergebnisse

s
o

KaufneKuh , s “
https:/iwww.kaufnekuh.de 5".
Grasgefuttertes Fleisch vom Bauern Kalbsfilet - Jetzt ~ Speck ohne Kuh Paket Maxi
GOOGLE ADS Fleisch direkt vom Bauern — Unser Fleisch ist 100% grasgefiittert und wird in Deutschland nachhaltig bestes Filetv...  Pokelsalz... 16.3kg ...
produziert. Wahle dein Paket — alles Bio, alles transparent. 100% Naturlich. Zertifiziertes Biofleisch. 52,75 € 13,15€ 179,95 €

100% natiriche Haltung yourbeel Pur Sudtirol Kaufnekuh.de
G E F U N D E N 52,75 €100g +7,90 € Versa 28,56 €/1kg

s Pichler Blometzgerei +10,90 € Vers... % Kostenlos
Sg https:/iwww biometzgerei-pichler.de  : Von adseed Von Google Von Channable

’
W E R D E N [/ W E N N Pichler Biometzgerei®

Kostenlose Lieferung ab 60 € — Familienbetrieb mit dber 30 Jahre Erfahrung
J E MAN D s U c H I Betriebseigene Tierschutzbeaufiragte sorgen sich mehrmals im Jahr um das Wohl der

Tiere. Deutschlandweiter Versand. Familienbetrieb seit 1989. Filialen und...

ﬂ wurst-baron.com

Gefligel, Lamm — frisch gekinit schnell geliefert. 100% Qualititsgarantie. Artgerechte
Haltung. Premium-Cuts. Immer frische Produkte. Tagesfrisch...
Bewertung flr kreutzers.eu: 4,6 - 627 Rezensionen
Fleisch in bester Qualitat - Gefliigel & Wild - Dry Aged Steaks, Lachs & mehr, morgen bei dir - Rind

Al Kobe Rib Triffelsal JUPPIE = Bio-
Wel’de VOﬂ Leuten gefuhdeﬂ, dle ¥ nttpsiiwww.wurst-baron.com  } e e g 2
. Steak AS TK... Rinder-...
schon etwas Bestimmtes suchen. HlakchiEReh okl L s
Fleisch & Fisch - groRe Auswahl - jetzt online kaufen & bestellen Albers Food ... Bedford Hofgut Stocken
55,20 €/100g +5,99 € Versa. +6,90 € Versa.
% Kostenlos
Kreutzers
g o e ke Von Channable  Von Google on Google
Deine Anzeige erscheint bei )
N 9 R Kreutzers _s
ausgewahlten SUChbeg"ﬁen' Morgen geliefert — 100% Qualitatsgarantie: Nachhaltig und frisch. Rind, Schwein, gk
- ]

Bio Rinderhack TK Spanische
Rinderhackfle...  ca. 300g Iberico...
Gesponserte Ergebnisse ausblenden ~ 13.99€ B.25€ 13,99 € 26€
Josefs Bioflel...  bio-fleischer-l... ~ Don Carne
27,98 €/1kg +8,75 € Versa. 23,32 €/1kg
MeinMetzger.de +9,99 € Versa... +9,95 € Versa..
hiipe/melnmatsgecde Von Google Von Brand Bo...  Von Channable

MeinMetzger.de: |hr Online-Metzger

Geschenke/ Konserven - Steaks & Co - Fleisch - Wurst - Schinken - Themen-Welt - Grolt - Spezialitaten




Teil 2 - Werbeanzeigen

META ADS

GESEHEN
WERDEN,
WOFUR SICH
JEMAND
INTERESSIERT

Erreiche Leute passend zu ihren

Interessen: Auf Facebook, Instagram,

TikTok und Co.

Deine Anzeige erscheint nach

Online-Verhalten.

Anzeige - Nicht mit Kai Blue
verkniipft

Zelt auf, Dose auf, fertig. @&

Die Genuss-Pakete vom ... Mehr anzeigen

= PREMIUM -

CAMPING-GERICHTE

fleischwerk.shop
Jetzt Genuss-Paket Jetzt kaufen
bestellen

Feed-Anzeige Story-Anzeige

Beispiel: Fleischwerk — Metzgerei Partheymuller mit Camping-Gerichten.
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TIPP ZUM SCHLUSS

NIE EINFACH
MACHEN UND
HOFFEN!

Prufe bei jeder MaRnahme, was
funktioniert und was nicht.

ONLINE OFFLINE

Unzdhlige Tools zeigen dir, was Frag deine Kundschaft direkt nach
funktioniert. Feedback.

(Website—Stutistik) (Anzeigen—Auswertung ) ~Wie bist du auf uns aufmerksam geworden?”

( Social-Media-Insights )

So setzt du dein Budget effektiv ein und hérst auf, Geld zu verbrennen.



GIBT'S NOCH
FRAGEN?




e o Ton
vy Sie y ° o oo ogo oo
3 J"g a % ) Christian Bohm Philipp Bohm
GRS A\ S

VIELEN DANK!
MELDE DICH EINFACH BEI UNS!


mailto:cb@boehm.media
mailto:pb@boehm.media

